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Crescere per esserci

a cura del Direttivo

Volendo trovare una caratterizzazione per I'ultima assem-
blea del MED (Roma, 11-12 novembre scorsi) si potrebbe
dire che é stata la prima del secondo decennio dell’ Asso-
ciazione. Ma si tratterebbe solo di un vezzo retorico. La
sostanza & cid che & stato detto in quella assemblea, e il
clima che vi si & respirato. Percid, ancora una volta, ci si
permetta una riflessione autocentrata (centrata sull’asso-
ciazione), anzi: particolarmente autocentrata.

Per la prima volta all’assemblea del MED sono intervenuti
rappresentanti del Ministero delle Comunicazioni e del
Ministero della Pubblica Istruzione. Nei due giorni di lavo-
ro sono state “presenti” le Universita di Bari, Bologna,
Calabria, Chieti, Padova, Palermo, Perugia, Verona, Torino
e “La Sapienza” di Roma. In generale & stata una delle
assemblee piu affollate degli ultimi anni - nonostante non
si trattasse di una sessione elettiva — con molte, nuove
giovani presenze. Ed anche una delle pit “frizzanti”: alla
riflessione di carattere culturale del sabato pomeriggio &
seguita una intensa mattinata di riflessione sullo “stato
dell’associazione”, durante la quale sono stati discussi
sette punti all’ordine del giorno e hanno relazionato i
coordinatori di 8 regioni (fra cui I’Abruzzo, recentemente
costituitosi come coordinamento regionale). Insomma il
MED si presenta ai suoi secondi dieci anni piu che mai
vivo e vivace, con una spiccata voglia di progettare, spe-
rimentare — in una parola: di “esserci”. Ma anche con un
certo carico di contraddizioni. Nell’editoriale del numero
precedente Cesare Scurati indicava una serie di questioni
intorno alle quali invitava il MED a lavorare nei prossimi
dieci anni, nella fedelta al suo profilo valoriale che si &
sempre meglio definito nel corso del tempo. Qui vorrem-
mo provare a tradurre quelle contraddizioni a cui abbia-
mo fatto cenno in obiettivi strategici.

Primo obiettivo

Benché grintosa, restiamo un’associazione “piccola”
(come numero di soci) con tutto cid che ne consegue:
innanzitutto la fatica nel finanziamento, poi la difficolta
nella gestione della macchina organizzativa (servizio di
segreteria, archivio, ecc.), la difficolta nel tenere efficace-

mente in contatto i soci... Finora ci siamo basati fonda-
mentalmente su entusiasmo e buona volonta: senza tali
insostituibili “ingredienti” non avremmo realizzato il bello
di questi dieci anni (e non & stato poco). Ma possiamo
crescere: la nostra mission & costantemente “all’ordine
del giorno” del dibattito civile, culturale, pedagogico; chi
incontra il MED, difficilmente rimane deluso. Dobbiamo

crescere: per darci pia forza nelle cose in cui crediamo.

Secondo obiettivo

Discende immediatamente dal primo: il MED sin dalla
prima ora ha cercato e stretto rapporti con le Universita.
Cid non ¢é piu sufficiente: ora bisogna cercare e stringere
rapporti con le istituzioni di governo, sia a livello centrale
che periferico (regioni, comuni). Si tratta di un passaggio
fondamentale perché la nostra voce acquisti peso nel
consesso socio-culturale. Pensiamo al contributo che
potremmo dare in tutti quei luoghi (comitati, enti, ecc.)
che contribuiscono a gestire la cosa pubblica: non per isti-
tuzionalizzarci e — non avvenga mai! — burocratizzarci, ma
per offrire un maggior contributo di partecipazione alla
societa. Pensiamo anche al contributo che potremmo
dare al quotidiano dibattito culturale attraverso una parte-
cipazione attenta e costante ad esso. Parimenti (il sugge-
rimento viene da Roberto Farné) vanno strette relazioni e
sinergie con altri soggetti di rappresentanza: per esem-
pio, del mondo della scuola (ma non solo). Insomma, il
MED é chiamato a crescere sia come organizzazione sin-
gola, sia nella rete delle sue relazioni.

“La prima dimensione del MED é la costruzione di valori”
¢ la suggestiva espressione che Mario Morcellini ha usato
in conclusione della tavola rotonda del sabato. Potrebbe
diventare lo slogan per il secondo decennio. Le cronache
di questi giorni offrono purtroppo numerosi motivi di
riflessione (e preoccupazione): dalla recrudescenza della
criminalita in alcune aree del Paese ai nuovi e aberranti
usi delle videocomunicazioni fra i pit giovani. E da pit
parti si sottolinea I'importanza della prevenzione. Insom-
ma, c’é pit che mai bisognho di educazione, di valori;
anche la Media Education é fortemente interpellata.




Primi passi:

la sfida del curricolo

er dare significato ai progetti di

media education in Italia non & pit

sufficiente affidarsi alla pratica la-
boratoriale mirata sul prodotto.
Ci pare che I'attivazione di percorsi di
media education nelle scuole italiane ab-
bia ormai raggiunto eccellenti livelli di
qualita un po’ dovunque (sia grazie al
gruppo — ancora esiguo — di esperti che
si aggirano per la penisola, sia grazie al-
la crescente competenza di numerosi in-
segnanti), anche se la sua presenza non
€ ancora quantitativamente corrispon-
dente alle speranze di chi conosce il pa-
norama internazionale di media educa-
tion. Tuttavia, appare ancora trascurata
la riflessione intorno all’opportunita di
costruire una guida omogenea alla mol-
teplicita degli approcci e dei percorsi,
che sia in grado di evidenziare una pro-
gressione organizzata e solida in vista
dello sviluppo di una completa compe-
tenza mediale negli alunni. Gli elementi
di criticita inerenti alle esperienze di edu-
cazione ai media in lItalia, infatti, si rac-
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colgono intorno al rischio che i contenu-
ti insegnati manchino di coerenza inter-
na, alla esclusiva attenzione verso i mes-
saggi mediali (a discapito di una visione
pit ampia che coinvolga anche gli aspet-
ti contestuali della comunicazione me-
diale) e alla scarsa sistematicita delle ini-
ziative e dei processi. Insomma, in Italia
manca un curricolo di media education'.
A questa esigenza vorrebbe cominciare
a rispondere il volume Primi passi nella
media education. Curricolo di educazio-
ne ai media per la scuola primaria (Erick-
son, Trento 2006), che nasce dallo sfor-
zo di raccogliere, organizzare e valoriz-
zare le esperienze e il know-how pro-
fessionale, accumulato negli anni, all’in-
terno di una progressione ordinata e or-
ganica. | tredici percorsi proposti nel ma-
nuale, rivolto agli insegnanti della scuo-
la primaria e dell’ultimo anno di scuola
dell’infanzia, sono infatti collocati in un
progetto d’insieme, costruito secondo
una logica curricolare?, che mira a di-
sporre le diverse attivita didattiche en-
tro una precisa struttura tridimensiona-
le:

a. dimensione cronologica: i percorsi so-
no disposti lungo un asse temporale
di sei anni, dall’'ultimo della scuola del-
I'infanzia fino al termine della scuola
primaria;

b. dimensione tipologica: le attivita pre-
vedono che gli alunni abbiano la pos-
sibilita di incontrare tutti i principali
media (stampa, fotografia, radio, tele-
visione, fumetto, cartoon, ipermedia,
internet, videogame);

c. dimensione teorico-concettuale: il cur-
ricolo presta attenzione particolare a
garantire la presenza delle principali
strategie di approccio allo studio dei
media, in modo che gli alunni siano in
grado di porsi di fronte al sistema me-
diale secondo prospettive concettuali
differenti.

A questo proposito, il nostro lavoro si &
particolarmente concentrato sull’indivi-
duazione e la definizione di alcune “aree
di competenza”:

1.saper leggere i media: la struttura lin-
guistica dei messaggi mediali richiede
anzitutto che il curricolo preveda, al-
I'interno dei percorsi, Iattivazione pro-

 Come sottolinea Cesare Scurati, «& chiaro
che la media education presenta ormai titoli
tali da non rendere pit giustificabili i ben no-
ti confinamenti (culturali, curricolari, organiz-
zativi) che I’hanno collocata ora in una di-
mensione ludico-ricreativa ora in comparti di
fatto appendicolari delle progettazioni forma-
tive... [E necessario] intervenire con prontez-
za di reazione ma con solidita di argomenta-
zione pedagogica nei processi di riorganizza-
zione curricolare» (“Intermed” n. 2, anno 11,
Settembre 20006, p. 2).

@ La logica curricolare risponde ai principi di
intenzionalita, selettivita, gradualita, orga-
nizzazione, razionalita, condivisione, pub-
blicita e continuita, al fine di costituire un
«insieme organicamente progettato e realiz-
zato per far conseguire agli alunni i traguardi
di istruzione e formazione previsti» (C. Scu-
rati, Il curricolo: costruzione e problemi, in:
F. Cambi (a cura di), La progettazione curri-
colare nella scuola contemporanea, Roma,
Carocci, 2002, p. 45).

® La scelta delle “aree di competenza”
nasce da una valutazione incrociata di
svariati modelli presenti nelle teorie della
media education. Ad esempio, secondo la
prospettiva di media education per la scuola
primaria proposto dal British Film Institute di
Londra, i cosiddetti “temi di interesse” sono
sei: tecnologie di produzione, linguaggi,
rappresentazioni, categorie, istituzioni e
pubblico dei media. La nostra ipotesi, che
ruota intorno a cinque aree concettuali di
studio, punta a soddisfare i requisiti di sem-
plicita (dal momento che si rivolge ad una
particolare utenza), razionalita (secondo cri-
teri tratti sia dalle scienze dell’educazione
sia, soprattutto, dalle scienze della comuni-
cazione) e operativita (in modo che sia
immediata la “traduzione” delle istanze con-
cettuali in attivita didattiche precise).



gressiva di un processo di alfabetizza-
zione di base, in modo da assicurare lo
sviluppo della capacita di comprende-
re il contenuto dei testi mediali;
.saper scrivere con i media: in genera-
le, molti dei progetti di media educa-
tion si costruiscono attorno al proget-
to e alla realizzazione di un prodotto
mediale, soprattutto quelli rivolti ai pit
giovani; anche i percorsi contenuti nei
Primi passi— proprio nell’ottica di met-
tere a frutto le “buone pratiche” perfe-
zionate nel corso degli anni — ruotano
intorno alla produzione di testi media-
li; tuttavia alcuni di essi mettono a fuo-
co in modo specifico le implicazioni
concettuali dello “scrivere” con i me-
dia, stimolando la riflessione sull’in-
tenzionalita comunicativa e sui mezzi
pit opportuni per la costruzione di
messaggi che raggiungano I’obiettivo
comunicativo prefissato;

.saper valutare criticamente i media: lo
sviluppo di uno «spirito critico» & tra-
dizionalmente uno dei grandi obietti-
vi educativi della media education.
Anche il curricolo per la scuola prima-

ria (e in particolare alcuni dei percorsi
proposti) ha di mira la coltivazione di
una semplice capacita di cogliere e va-
lutare gli aspetti legati agli sfondi eti-
ci, estetici e socio-culturali inscritti nei
testi mediali;

.saper fruire i media: il curricolo preve-

de una serie di attivita didattiche mi-
rate a sensibilizzare gli alunni alla ri-
flessione intorno alle proprie scelte e
abitudini di consumo mediale, nell’ot-
tica di creare degli spettatori autonomi
e consapevoli, capaci di orientarsi al-
I'interno del sistema mediale, caratte-
rizzato oggi dalla sovrabbondanza di
alternative comunicative;

.saper essere cittadini della societa dei

media: a partire dalla constatazione
che il sistema mediale nel suo insieme
rappresenta sia I'ambiente relazionale
del villaggio globale sia il luogo di co-
struzione stessa della nostra societa, il
curricolo mette a tema il rapporto tra i
media e la cittadinanza. Essere cittadi-
ni oggi significa possedere gli stru-
menti adatti ad entrare in relazione

Dossi

con le componenti sociali attraverso la
“mediazione dei media”; in tal senso &
strategica sia la capacita di cogliere il
modo in cui i testi mediali creano e di-
stribuiscono modelli sociali forti e con-
divisi sia la conoscenza delle strategie
per rendere i media uno strumento ef-
ficace di compartecipazione alla co-
struzione della societa.
La struttura del curricolo dei Primi passi &
certamente ambiziosa, frutto di una lun-
ga elaborazione sul duplice livello della
sperimentazione pratica delle attivita di-
dattiche — il curricolo si propone di rac-
cogliere la decennale esperienza dei nu-
merosi progetti attivati dal MED — e del-
la riflessione teorica, sfruttando le diffe-
renti competenze di tutti i numerosi par-
tecipanti al progetto. D’altra parte, I'o-
biettivo educativo che ci si propone é
d’alto profilo: lo sviluppo nei piccoli alun-
ni di una “competenza mediale di base”,
ossia la creazione di soggetti in cammino
verso la piena consapevolezza della pro-
pria appartenenza ad un mondo che di-
pende in gran parte — secondo prospet-
tive e logiche diverse — dalla presenza
strategica del sistema mediale.

Che cosa il MED puo fare a Roma

Martedi 5 dicembre si & svolto nella Sala del Carroccio in Campidoglio un importante incontro per la presentazione alla
Citta delle iniziative di Scuola.Com (struttura permanente creata all’interno del Dipartimento di Sociologia e Comuni-
cazione del prof. Mario Morcellini e coordinata dalla dr. Ida Cortoni) e del MED-Lazio. Era presente un folto gruppo di
insegnanti, di studenti dell’Universita La Sapienza e i rappresentanti delle istituzioni comunali: il vicesindaco di Roma, on.
Maria Pia Garavaglia, I’Assessore per la scuola (Maria Coscia) e I'assessore per la famiglia (Lia Di Rienzo), il Presidente
della XII Commissione (Alfredo Ferrari).

A conclusione della sua relazione, il nostro Presidente, Prof. Roberto Giannatelli, ha proposto dei progetti che troverebbero
in Roma la loro sede naturale: “Come ho detto durante il Congresso La sapienza di comunicare, organizzato per il decen-
nale del MED, sogno per Roma la costituzione di un centro di eccellenza per la media education, un luogo dove si possa
raccogliere la documentazione relativa alla ME in Italia e in ogni parte del mondo, un laboratorio di idee e di sperimen-
tazione, una casa aperta a chiunque voglia incontrare coloro che credono nella causa della ME, cioé i media educator, e
cercano i mezzi e le strategie per preparare le nuove generazioni a porsi da protagonisti nella cultura dei media”.
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A proposito di Primi passi...

interviste a cura di Angela Castelli e Alberto Parola

bbiamo intervistato alcuni diri-
Agenti e insegnanti che hanno

partecipato a MENS (Media Edu-
cation Nella Scuola) da cui é nato Primi
passi nella media education. Abbiamo ri-
volto le seguenti domande:
1. Per la prima volta in Italia nasce un
curricolo di Media Education completo
e strutturato: la scuola & pronta per ac-
cogliere percorsi di questo tipo? E la Sua
Scuola?
2. Da un punto di vista istituzionale, co-
me si possono sviluppare le attivita di
educazione ai media nelle scuole, in mo-

do che non rappresentino momenti

estemporanei di riflessione per inse-
gnanti e bambini, bensi progetti di lungo
periodo?

3. Quali sono, secondo Lei, le reali op-
portunita offerte dal curricolo alla scuola?
4. Come si organizza la Sua scuola per
la sperimentazione?

5. Quali sono le difficolta e in che modo
si possono superare?

6. Quali suggerimenti proporrebbe ai Di-
rigenti che non hanno mai appoggiato
queste attivita o agli insegnanti che “vor-
rebbero, ma non osano”?

7. E al Ministero dell’istruzione?

8. Come penserebbe di informare e coin-

volgere le famiglie sull’introduzione di

un curricolo di Media Education?

Risponde la prof.ssa Emilia Brambilla, di-
rigente dell’Istituto Comprensivo Statale
“Don Orione” di Milano.

1. Il curricolo di Media Education & as-
solutamente innovativo nello scenario
della Scuola italiana.

E vero che ormai, da parecchi anni i me-
dia sono entrati nella scuola, e ancor piu
dopo la Riforma Moratti (che fra I'altro
prevede I’Educazione all'immagine e
I'Informatica), ma I’'approccio ad essi &
ancora prevalentemente legato al loro
uso come tecnologie innovative, e non
alla loro conoscenza .

Molto si fa nell’area delle nuove tecno-
logie, ma le diverse esperienze, seppur
altamente positive e qualificate, costitui-
scono momenti separati che non con-
fluiscono in un unico curricolo.

Quanto descritto accade anche nell’lsti-
tuto Comprensivo che dirigo: sia nelle
classi della scuola primaria, sia in quelle
della secondaria di 1° grado a tutti gli
alunni & offerto per esempio I'insegna-
mento dell’informatica, senza che si sia
attuato un salto qualitativo, che favori-
sca l'inserimento della Media Education.
Questo & imputabile al fatto che si evi-
denziano gli ostacoli che spesso si in-
contrano di fronte alle innovazioni: c’é
resistenza di fronte al cambiamento nel
modo di lavorare, alla necessita di un
confronto serrato tra i colleghi, oltre che
al reperimento di fondi necessari per so-
stenere |'attivita.

2. Per fare in modo che la Media Educa-
tion entri a pieno titolo nella Scuola & ne-
cessario sviluppare una cultura che con-
cepisca i media non solo come strumen-
ti, ma come oggetto dell’azione didatti-
ca. Il Dirigente Scolastico puo sensibiliz-
zare il Collegio in questa direzione, se lui
stesso anzitutto crede in questa oppor-
tunita, deve sostenere chi intende speri-
mentare questa nuova modalita di ap-
proccio agli strumenti mass-mediali,
agendo affinché tale sperimentazione
non sia estemporanea.

3. Per quanto riguarda le opportunita of-

ferte dal curricolo della Media Education

ritengo che in particolare si debba sof-

fermare I'attenzione su tre elementi:

- la concezione della classe come labo-
ratorio

- l'indicazione della metodologia “lear-
ning by doing”

- l'introduzione della ricerca-azione.

4. Come per tutte le innovazioni e spe-
rimentazioni & importante la costituzione
di un gruppo trainante, che operi ed es-
so stesso si faccia propositivo nei con-
fronti degli altri colleghi docenti. Il lavo-
ro di questo nucleo ristretto, se condivi-
so, diventa poi patrimonio di tutto I’Isti-
tuto.

5. Le difficolta maggiori sono quelle che
si riscontrano quando si affronta la no-
vita: modificare il modo di percepire la
scuola e I'insegnamento, di mettersi in
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gioco continuamente, pur valorizzando
la professionalita acquisita.

6. Ai Dirigenti Scolastici spetta il compi-
to di approfondire in prima persona lo
spessore culturale della Media Educa-
tion, di valorizzare le opportunita che il
curricolo offre, istituire all’interno della
scuola un gruppo di lavoro.

7. E difficile dare suggerimenti in un mo-
mento cosi delicato, di cambiamento
nella Scuola. La riflessione sulla tematica
della Media Education e il suo sostegno
da parte degli organi istituzionali (ad es.
Ufficio Scolastico Regionale), cosi come
& accaduto per altri temi (TIC - Preven-
zione- ecc.) sicuramente potrebbero es-
sere un forte stimolo per la Scuola.

8. L'informativa alle famiglie e il coin-
volgimento delle stesse a riguardo della
Media Education pud avvenire attraver-
so quegli strumenti che sono a disposi-
zione dell’istituzione scolastica: mo-
menti di presentazione della scuola ai
genitori, open day, diffusione del POF,
utilizzo del sito.

Rispondono la prof.ssa Loredana Orlan-
dini, dirigente dell’lstituto Comprensivo
Statale “G. Salvemini”, Torino e la
prof.ssa Anna Paola Buonafonte, inse-
gnante referente presso lo stesso Istituto.

1. (Dirigente) Sostanzialmente il concet-
to di curricolo ha sostituito i dibattiti sui
problemi degli obiettivi e dei contenuti
dei decenni precedenti, mentre si sono
sostituiti a questi le questioni della scuo-
la come istituzione complessa, del cam-
biamento sociale e dell’innovazione
educativa, dell’autonomia scolastica,
della costituzione di istituti comprensivi.
Il curricolo trae il suo valore nel tentati-
vo di risolvere problemi, con la sua adat-
tabilita e flessibilita, e nell’essere realiz-
zato da parte di coloro che operano nel-
la e per la scuola. A maggior ragione, un
curricolo specificamente pensato e pro-
gettato per un’attivita innovativa come
I’educazione ai media, rappresenta I'e-
lemento di supporto alla ricerca applica-



ta sul campo e rivolta a migliorare la pra-
tica quotidiana di cui il curricolo ha as-
soluto bisogno. A cid consegue una for-
te rivalutazione della professionalita do-
cente che si contraddistingue per le scel-
te culturali, per la decisionalita strategi-
ca, per la razionalita collegiale e le com-
petenze didattiche e di partecipazione ai
processi di ricerca.

2. (Dirigente) Molte scuole sono gia pre-
parate ad affrontare il tema del curricolo.
Anche nella scuola che dirigo abbiamo
lavorato al tema dei curricoli per oltre tre
anni con la collaborazione e supervisio-
ne di un docente universitario. Si & scel-
to di operare per aree tematiche (area
linguistica, matematica, scientifica, an-
tropologica) e per ordini di scuola (in-
fanzia, primaria, secondaria di primo gra-
do). Ogni area ha compreso diverse di-
scipline, ad esempio I'area linguistica
comprende anche lingue e letterature
straniere, I’area scientifica comprende le
tecnologie e I'informatica, e per ogni di-
sciplina si sono elaborati piani di studio
comprensivi di obiettivi, contenuti, me-
todologie, verifiche e valutazioni. Sono
stati poi confrontasti gli esiti del lavoro
dei diversi gruppi per costruire un per-
corso unitario che accompagni gli stu-
denti dal loro ingresso nella scuola del-
I'infanzia al passaggio alla scuola supe-
riore. Restano perd da completare parti
importanti come la valutazione delle
competenze al termine di ogni ciclo di
studi, la certificazione delle competen-
ze, i raccordi valutativi nelle classi di pas-
saggio tra ordini di scuola, la trasparen-
za dei criteri valutativi nell’assegnazione
dei giudizi finali e intermedi ai singoli
studenti.

Le scuole sono in grado dunque di ben
comprendere una proposta sui curricoli,
tuttavia, & forse piu difficile avere chiaro,
in forma pit generalizzata, il concetto di
Media Education: spesso la scuola inter-
preta ancora i media come strumenti uti-
li a movimentare un po’ la didattica, a
renderla meno pesante (educare “con i
media”), non sono ancora pronte in mol-
ti casi a considerare i media come veri e
propri oggetti di studio e risorsa per
un’educazione alla cittadinanza attiva.
Quanti docenti e dirigenti sono pronti ad
accettare e condividere che I'educazione
ai media & educazione alla democrazia
ed alla cittadinanza attiva?

3. (Dirigente) L’uso delle tecnologie nel-
la scuola, soprattutto quella di base, &
piuttosto “arretrato” rispetto al modo in
cui i ragazzi le usano quotidianamente;
la scuola sembra essere rimasta, appa-

rentemente, inalterata dall’avvento del-
la tecnologia digitale, ma non altrettan-
to si puo dire della vita dei bambini e dei
ragazzi al di fuori dell’ambiente scolasti-
co. L’infanzia & permeata dai media mo-
derni: telefoni cellulari, televisione, vi-
deo, videogiochi, Internet; il contrasto
tra cid che avviene al di fuori e cid che
avviene in classe & notevole. La tecno-
logia portera cambiamenti sociali e psi-
cologici al di la di chi sia ad usarla e co-
me la usi. Quando arriva a scuola, lo stu-
dente porta con sé tutto il suo mondo, le
sue immagini, le sue domande. L’onni-
presenza dei media porta i bambini a far-
si molte domande sul mondo che li cir-
conda, vicino o lontano che sia. Le im-
magini violente, viste alla sera prima al
telegiornale, fa porre la domanda “E ve-
ro? E falso? Succede veramente nel
mondo?”. La scuola non potra non rac-
cogliere queste domande; anche volen-
do ragionare su un piano strettamente
correlato dell’efficacia dell’apprendi-
mento, occorrera tenere in considerazio-
ne gli interrogativi degli studenti di ogni
eta (il dramma dell’ 11 settembre ha for-
nito numerosi esempi a questo proposi-
to). Se si concorda che la scuola non de-
ve solo istruire, ma anche trasmettere i
valori della societa, non puo, che lo vo-
glia o no, fare a meno dei media, non
pud non aiutare ad assumere una di-
stanza critica rispetto ai media. Se si af-
fronta il problema da questo punto di vi-
sta si comprende I'importanza di un cur-
ricolo di educazione televisiva per usci-
re da quella che chiamo “marmellata
mediatica” nella quale si mescolano lin-
guaggi, proprieta e potenzialita dei me-
dia piu diversi. Gli stessi insegnanti, dif-
fidenti e spesso impauriti dalla tecnolo-
gia, troverebbero giovamento dalla spe-
rimentazione, guidata e assistita, a curri-
coli di educazione ai media. A sostegno
delle loro difficolta va detto che soprat-
tutto la scuola di base, povera da sempre
di risorse e mezzi, ha messo ben poca
tecnologia a disposizione dei docenti,
lasciando loro la liberta di usarli e anche
di fare qualche danno pur di imparare.
Occorre affrontare il tema della trasver-
salita e dell’interdisciplinarita. Chi, come
le scuole della rete Teleintendo, ha spe-
rimentato queste opportunita, € in grado
di affrontare I'educazione ai media nella
consapevolezza della totale pervasivita
delle materie. Occorre sostenere il co-
raggio di provare — e anche di sbagliare
— in chi ne avrebbe voglia, ma non osa.

4. (Insegnante) Nel corso delle ultime
riunioni dello scorso anno scolastico, tut-

Dossi

to il collegio & stato informato della pos-
sibilita di avviare la sperimentazione. Al-
I'inizio del nuovo anno mi sono perso-
nalmente occupata di coinvolgere alcu-
ni colleghi in una lettura approfondita del
curricolo. E in corso un ampio lavoro
che, anche grazie alla supervisione di un
esperto esterno, dovrebbe permetterci
di costruire alcuni percorsi per risponde-
re ai bisogni educativi dei nostri alunni.
Risulta significativo che tutte le classi pri-
me della scuola Primaria dell’Istituto e le
due sezioni della Scuola dell’infanzia ab-
biano aderito all’iniziativa, stimolate da
attivita facilmente attuabili (non & neces-
sario avere competenze tecniche parti-
colari per sviluppare alcuni percorsi).
Con la mia classe (del quarto anno) col-
go l'occasione per consolidare e riper-
correre alcune tematiche che sono state
affrontate nel corso di questi ultimi anni,
con tempi e modalita differenti, mentre
sto tentando di coinvolgere in quest’at-
tivita due classi di scuola secondaria di
primo grado. Inoltre, speriamo di aver
I’opportunita di sistematizzare alcune
conoscenze acquisite nel tempo. Alcu-
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ne proposte ci permetteranno di ritorna-
re ad alcune questioni che talvolta per
mancanza di tempo abbiamo trattato so-
lo marginalmente, in altri casi ci offriran-
no l'opportunita di analizzare nuovi
aspetti, sia di carattere pratico, sia di ca-
rattere teorico. Ci sono alcuni colleghi
che hanno espresso interesse ad avviare
un lavoro proficuo che ci permetta di
crescere non solo nell’ambito di questo
progetto, ma in generale nell’attuazione
di buone pratiche che consentano ai ra-
gazzi, a noi docenti e alle famiglie, di
condividere esperienze significative per
la nostra crescita morale, sociale e cul-
turale.

Infine, ci tengo a sottolineare che nella
nostra scuola, in questi ultimi anni, un
gruppo di colleghi, con I'appoggio del
Dirigente Scolastico, si & impegnato a
proporre percorsi di lavoro sull’educa-
zione ai media ed in particolare sull’e-
ducazione all'immagine televisiva, men-
tre gli stimoli offerti dal lavoro di moni-
toraggio sulla trasmissione “Melevisio-
ne”, ci ha permesso di sviluppare mol-
teplici percorsi ed attivita, tra cui “Zap-
ping tra gli spot: raccolta video differen-
ziata” “Leggere la Tv”, “Telemangi o te-
lebevi”, “Aranciamoci”, “Bibidi bobidi
bulli”, che hanno coinvolto docenti,
alunni e genitori.

5. (Insegnante) Le famiglie delle classi
interessate sono state informate durante
tutti i momenti di carattere istituzionale
(assemblee di classe, colloqui, ecc.).
L’informazione relativa alla sperimenta-
zione € stata estesa, pero, a tutti i geni-
tori dell’istituto. L’occasione di recarci a
Siena, per ritirare dei premi vinti grazie a
tre video prodotti dalla scuola, ci ha of-
ferto la possibilita di raccontare a molte
famiglie cosa la scuola fa nell’ambito del
progetto “Teleintendo” e di porre I'at-
tenzione sulla sperimentazione dei curri-
coli in collaborazione con I'Universita di
Torino.

Il sito del MED

www.medmediaeducation.it

I settori del sito MED
+ Esperienze
+ Documenti
* MED regioni
+ Dal mondo
* Link

6. (Dirigente) Sono sicura che un’espe-
rienza come quella affrontata dalle
“scuole di rete” sia proponibile a tutte le
scuole come elemento non solo impor-
tante, addirittura fondamentale se si con-
dividono le premesse riferibili alla prima
domanda. Occorre attivare una prospet-
tiva innovativa e di ricerca. Sollecitando
i docenti ad operare in tutti i settori del-
la sperimentazione non si ottengono fa-
cilmente grandi consensi, ma il lavoro
continuo e spesso silenzioso di colleghi
motivati, porta in breve tempo a coin-
volgerne altri, a volte anche solo per cu-
riosita. Certamente occorre sostenere,
seguire, incoraggiare, conoscere gli svi-
luppi del progetto nel dettaglio; spesso
i dirigenti tendono a delegare al docen-
te referente compiti di coordinamento e
progettazione che sono propri di una fi-
gura direttiva. Inoltre, difficilmente un
genitore chiede come va I'educazione ai
media, ma sempre si preoccupa di co-
me va il programma di italiano. Un do-
cente preparato e motivato sa spiegare a
un genitore quali e quanti benefici un ra-
gazzo e la sua classe possono trarre da
un lavoro di questo tipo. Sono certa che
le classi che si impegnano nella speri-
mentazione dei curricoli della scuola del-
I'infanzia e primaria saranno pronte a
proseguire il lavoro nelle classi successi-
ve. Occorre costruire percorsi di conti-
nuita e curricoli verticali per le aree di
apprendimento e ci sara posto anche per
I'educazione ai media, che sara sentita
come un bisogno fondamentale. Come
per ogni progetto servono risorse uma-
ne e finanziarie, formazione per sensibi-
lizzare, tecnologie disponibili e docenti
preparati € motivati.

7. (Dirigente) Per quanto riguarda il Mi-
nistero, a parte le disponibilita dichiara-
te in sede di seminari e convegni, il
“contatto vero” per far conoscere il pro-
getto si presenta molto difficile. Il de-
centramento delle competenze agli or-
gani regionali, con la costituzione delle
Direzioni Scolastiche Regionali, ha spo-
stato I’asse di comunicazione con la se-
de nazionale. Molte sono le difficolta e
le priorita gestionali che occupano i di-
rettori Regionali, si fatica a trovare spazi
di ascolto e condivisione sulle temati-
che progettuali. Spesso alle scuole ven-
gono richiesti dati per monitoraggi sul-
le attivita svolte nell’ambito dei POF
(ambito delle collaborazioni con le fami-
glie, dei progetti attinenti alle diverse
educazioni: stradali, ambientali, della sa-
lute, della sicurezza, etc.), le scuole ri-
spondono, inseriscono informazioni per
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non si sa bene quale banca dati. Manca
spesso un canale comunicativo che dia
visibilita alle tante eccellenze progettuali
a cui le scuole danno vita continuamen-
te, sia nelle grandi citta che nelle pro-
vince.

8. (Dirigente) Le famiglie saranno infor-
mate durante gli incontri di classe dedi-
cati alla presentazione della program-
mazione dei Consigli di Interclasse e di
Classe, come per i curricoli di tutte le di-
scipline. La docente referente del pro-
getto, piu in particolare, ha dedicato par-
te del tempo ad informare i genitori del-
le classi interessate. In buona parte i ge-
nitori della scuola, attraverso il progetto
Teleintendo e le diverse proposte for-
mative a suo tempo attivate, hanno gia
avuto modo di affrontare i temi della
Media Education e della Tv education,
quantomeno ne hanno sentito parlare e
sono abbastanza preparati ad accogliere
un discorso specifico sui curricoli. Tutta-
via, difficile & raggiungere tutti e comu-
nicare con tutti, ma con alcuni proprio
non & possibile, anche su temi ben pit
coinvolgenti per i loro figli.

Rispondono le insegnanti M. Grazia Ma-
rabello e Mirella Vonghia, rispettiva-
mente in servizio presso la Scuola Pri-
maria “G. Mazzini”- Il Direzione e la
Scuola Primaria “S. D’Acquisto” - Il Di-
rezione di Padova.

1. E difficile dire se la scuola sia pronta
ad accogliere un curricolo di Media Edu-
cation. E poi che significa “pronta”? Pre-
parata? Forse si. In attesa? No, non cre-
do. Ci pare che la scuola italiana da trop-
po tempo non viva un’autentica passio-
ne - tensione educativa, un’attesa pal-
pitante, una voglia di concreto cambia-
mento. In questi anni & stata piuttosto
investita e travolta da riforme, decreti,
circolari che le hanno tolto vitalita, sen-
za neanche darle il tempo e forse anche
la possibilita di capirle, sperimentarle,
valutarle, appropriarsene, prima che
qualcuno venisse a buttare tutte le car-
te all’aria, come se ogni esperienza fos-
se solo da rinnegare anziché elaborare.
Risultato: & cambiato molto? Non &
cambiato niente? Tutto € immobile, sta-
gnante? Non & possibile generalizzare:
esistono isole felici in perenne ascolto
dei bisogni veri dei bambini, altre in cui
esistono pil i diritti degli adulti... Trop-
pe volte, soffocati da carte e burocrazia,
abbiamo perso di vista il bambino e le
spinte evolutive della societa.



Se la scuola italiana & stordita e confusa
come la nostra percezione, allora, si, ha
bisogno di un percorso chiaro, delineato,
forte, di un’idea guida che renda since-
ro l'intervento educativo. Se la scuola
non € pronta, ha certamente bisogno
della Media Education e non sa quanto!
Ne ha bisogno per vivificarsi, per saldar-
si con la realta, con le infinite rappresen-
tazioni multimediali che sono il pane
quotidiano dei nostri alunni, la melassa
in cui sono immersi, per toglierli da que-
sta vischiosita e dar loro un mestolo per
girare e rendere digeribile e forse anche
gustosa questa marmellata d'immagini,
per dar loro qualche possibilita di mano-
vra di tanti strumenti altrimenti disuma-
nizzanti. Per noi che abbiamo avuto la
fortuna di essere... contaminati, di aver
capito quanto sia essenziale la ME, di
sperimentarla scoprendo quanto accen-
da la mente dei bambini senza essere
una materia in pit ma uno strumento in-
sostituibile del sapere del nostro tempo,
sembra ora impossibile non convincere
gli altri di tanta chiara e semplice neces-
sita.

2. Solo la consapevolezza che le attivita
di educazione ai media possono essere
prima e necessaria alfabetizzazione,
sfondo e strumento delle altre discipline
pud traghettarci verso progetti integrati
di lungo periodo. E necessario rielabora-
re la frammentarieta e I’episodicita di
tante esperienze significative che gia si
svolgono nelle scuole in modo estem-
poraneo per sviluppare una concreta
competenza, costruita sul campo delle
buone prassi quotidiane. L’educazione
ai media non puo diventare un’ulteriore
disciplina, non dev’essere il laboratorio
occasionale, né configurarsi come |'ora
di arte e immagine, ma entrare a pieno

titolo nel Piano dell’Offerta Formativa co-
me metodologia che attraversa tutte le
materie e le attivita, perché ha la dignita
di linguaggio essenziale, di urgenza so-
ciale che dev’essere offerta a tutti € non
ultimo di possibilita di accedere consa-
pevolmente alla bellezza della comuni-
cazione sperimentata in tutte le sue for-
me, nella sua pienezza e potenza espres-
siva.

3. Come si & gia detto il curricolo ci tu-
tela dalla frammentarieta, dalla episodi-
cita. Nello stesso tempo coesistono or-
ganicita e significativita sia nella singola
proposta che nella gradualita del per-
corso, perché nell’'uno e nel tutto si tro-
va la stessa forte impronta, i cinque in-
dicatori dell'idea guida, sia toccando tut-
ti i media che all’interno di ogni percor-
so. Questa caratteristica del curricolo lo
rende flessibile ai bisogni dei bambini e
alle esigenze della classe, in evoluzione
e malleabile fra le mani dell’insegnante
che voglia lasciarsi portare dalle sugge-
stioni del vissuto del bambino, oppure
condurli attraverso tutte le tappe di un
cammino prefissato. Per questa sua
struttura aperta il curricolo pud essere
adottato in qualsiasi classe, seguito in
modo sequenziale o accolto e speri-
mentato solo in alcune sue sezioni, sen-
za dimenticare che sono suggeriti ulte-
riori argomenti, approfondimenti, am-
pliamenti.

4. Nella Ill Direzione didattica di Padova
€ stata avviata la sperimentazione che
abbraccia tutte le classi, dalla prima alla
quinta, invitando le colleghe a calibrare
il loro patrimonio didattico in un oriz-
zonte pit ampio e nitido nell'intenzio-
nalita del progetto. Dopo alcune riunio-
ni di coordinamento per far scegliere agli
insegnanti i percorsi che intendevano
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realizzare, abbiamo cercato di definire
meglio il progetto, pensando di artico-
larlo sulle potenzialita di nuovi e vecchi
media. Due insegnanti in pensione, so-
cie del MED, faranno da consulenti e se-
guiranno I'esperienza nelle classi, colla-
borando nelle fasi di ideazione, realizza-
zione e monitoraggio delle attivita. Inol-
tre & previsto il coinvolgimento delle fa-
miglie che si sviluppera su due piani: il
primo, in una logica di condivisione de-
gli obiettivi educativi relativi alla comu-
nicazione, prevede alcuni incontri di for-
mazione che saranno curati da inse-
gnanti esperti e docenti universitari; il
secondo, vedra i genitori coinvolti in
modo piu attivo, nella progettazione e
nella realizzazione di prodotti.

5. Le difficolta maggiori s’incontrano nel
coordinare e armonizzare gli interventi
in modo che ogni insegnante possa co-
munque scegliere liberamente il percor-
so pilu adatto ai suoi alunni e alla propria

“sensibilita” didattica che non deve es-
sere condizionata dall’idea progettuale.

6. Ai Dirigenti si potrebbe suggerire di
implementare le attivita di formazione
per i docenti, e di sostenere con convin-
zione eventuali iniziative e progetti; ai
colleghi timorosi, di provare a cimentar-
si in questi nuovi percorsi didattici, da
cui potranno trarre senz’altro nuovi sti-
moli e appaganti motivazioni, utili per
un rinnovato senso della propria profes-
sionalita.

7. E oramai non pit rinviabile I'apertura
delle istituzioni alla comunicazione e al-
I'esigenza di contribuire alla diffusione
dei codici mediali e degli strumenti del-
la comunicazione, percio il Ministero
dell’lstruzione dovra sentirsi impegnato
a garantire finanziamenti mirati, forma-
zione per tutti i livelli professionali e so-
stegno normativo adeguato.

8. Dalle famiglie emerge una richiesta,
non sempre esplicita, di coinvolgimento,
a volte anche di aiuto, nella gestione
della relazione educativa con i propri fi-
gli: questo, in parte, facilita la scuola nel-
I'attivare canali comunicativi volti a sen-
sibilizzare i genitori su tematiche ormai
divenute essenziali come quelle della
Media Education. Il primo passo decisi-
vo deve essere compiuto dalla scuola,
nella piena consapevolezza del suo ruo-
lo carismatico, anche sopra accennato,
intesa come luogo di produzione di va-
lori: siamo convinte che vale la pena di
tentare!

7



La sperimentazione dei curricoli
media education

di

a circa un anno, la collaborazione
Dcon il MED ci ha stimolato a

orientare I’attivita di ricerca verso
una sperimentazione del curricolo di me-
dia education “Primi passi”', dedicato al-
le scuole dell’infanzia e alle scuole pri-
marie. Essa si presenta in continuita con
i progetti sino ad ora condotti, nell’otti-
ca di una educazione ai media e alla co-
municazione.
Tale continuita risulta evidente laddove
una prima fase di coordinamento di reti
di scuole (dal 1999), di sinergia tra diffe-
renti partner istituzionali, la messa a pun-
to di attivita didattiche di educazione ai
media, I'attivita di monitoraggio dei pro-
grammi televisivi dedicati all’infanzia
(dal 2001), nonché di riflessioni teoriche
sull’efficacia di tali percorsi e di ricerche
sul campo, ci ha aperto la strada (2003 e
2004) al progetto Mens (Media Educa-
tion Nella Scuola), ideato da P.C. Rivol-
tella e di cui anche Floriana Falcinelli ne
ha tratto una pubblicazione descrivendo
metodi, strumenti e finalita nel contesto
della regione Umbria (Media education:
un’esperienza di ricerca-formazione in

alcuni istituti superiori della provincia di

Perugia, Morlacchi, 2005). Tale progetto
ha consentito a insegnanti e ricercatori
di operare in differenti regioni italiane e
in molte scuole di varie province, co-
gliendo I'occasione per mettere in prati-
ca percorsi che venissero incontro ai bi-
sogni e alle esigenze degli istituti e di
ogni singola classe. Pertanto, in tale fase,
si & lavorato autonomamente (in attesa
di un coordinamento che tenesse conto
delle esigenze e delle risorse delle di-
verse realta) per dare spazio alla creati-
vita e alla curiosita dei docenti all’inter-
no del loro contesto territoriale. Tale at-
tivita & durata due anni con alterne for-
tune a seconda delle differenti situazioni.
Conclusasi I'attivita Mens (a Torino con
accento sui percorsi di educazione al-
I'immagine e ai linguaggi televisivi, con-
venzionalmente nominata Tens), allo
scopo di incominciare a riflettere e a pro-
vare a progettare un eventuale curricolo
da presentare al mondo della scuola (al-
tre ottime proposte sono state pubblica-
te in passato nel nostro paese: ad esem-
pio, si pensi a Moro e Messina), abbiamo
avviato la fase di costruzione vera e pro-

di Alberto Parola

pria del documento, avviata nell’estate
del 2005 e pubblicata nell’estate del
2006 con i Primi passi nella Media edu-
cation, edito da Erickson.

La costruzione del curricolo & stata gui-
data da un quadro teorico che tenesse
conto della letteratura e della tradizione
pedagogica e valoriale di differenti pae-
si europei e delle riflessioni provenienti
oltreoceano, ma anche dalle esperienze
e dalle buone pratiche messe in atto da
molti insegnanti che afferiscono al Med.
Una volta messo a punto il curricolo, co-
stituito di tredici percorsi che compren-
dono esperienze di fotografia, radio, fu-
metto, cartoon, Tv, ipermedia e Internet,
stampa e videogioco, abbiamo previsto
un periodo di sperimentazione dello
stesso, in particolar modo, intervenendo
su due differenti livelli:

- il primo riguarda la consegna dei per-
corsi agli insegnanti (nel nostro caso a
un gruppo che costituisce la Rete Telein-
tendo, una realta che da anni lavora in
sintonia sul territorio di Torino e provin-
cia), previe riunioni di coordinamento, in
modo che possano essere liberamente
utilizzati a seconda delle esigenze e de-
gli interessi (eventualmente anche ria-
dattati);

- il secondo, riguarda una fase di speri-
mentazione vera e propria, con la mes-
sa a punto di un disegno sperimentale
per le cinque dimensioni individuate al-
I'interno del quadro teorico del currico-
lo (le competenze di lettura, scrittura,
autonomia critica, fruizione e cittadinan-
za), e di strumenti di valutazione ad hoc
ritagliati sulle singole attivita) per rileva-
re, grazie a un intervento iniziale e uno
finale, se, quanto e attraverso quali mo-
dalita, hanno influito i percorsi sulle com-
petenze specifiche dei bambini delle
classi sperimentali.

Inoltre, nello specifico, dopo aver effet-
tuato alcuni incontri (da settembre 20006)
per spiegare la struttura e gli obiettivi del
curricolo, abbiamo invitato gli insegnan-

ti a:

a) prendere visione dei percorsi,

b)valutare, anche insieme ai loro colle-
ghi, quali di questi potessero risultare
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maggiormente interessanti (senza pre-
giudizi e in piena liberta),
c) verificare quali classi della loro scuola
coinvolgere nella sperimentazione,
d)condividere dubbi e difficolta,
e)seguire il percorso scelto tout court,
oppure apportare alcune modifiche in
base alle loro esigenze di contesto.

Hanno aderito all’iniziativa circa dieci
scuole della Rete, per un totale di trenta
classi. Molte di queste, in passato, han-
no gia effettuato percorsi di Tv educa-
tion, mentre altre risultano pressoché di-
giune circa le medesime attivita.

Inoltre, da un punto di vista delle risorse
necessarie per sostenere la sperimenta-
zione abbiamo previsto e progettato:

- un laboratorio di Pedagogia sperimen-
tale (che prevede 30 ore di training da
novembre 2006 a gennaio 2007 e 50
ore di tirocinio sul campo da gennaio a
maggio del 2007) comprendente tiroci-
nanti e tesisti del corso di laurea in scien-
ze della formazione primaria, al fine di
prepararli e coinvolgerli in una attivita di
affiancamento agli insegnanti, sin dall’i-
nizio della sperimentazione (gennaio
2007).

- alcuni strumenti di valutazione per rile-
vare se e quanto i percorsi raggiungono
gli obiettivi dichiarati nelle singole atti-
vita

- la messa a punto di una sezione archi-
vio on-line (presso il sito www.medpie-
monte.it) per condividere gli strumenti
con le altre regioni interessate a svolge-
re la sperimentazione.

" Ci riferiamo all’'opera curata da Ceretti F.,
Felini D., Giannatelli R., Primi passi nella Me-
dia education, Trento, Erickson, 2006. Per ap-
profondimenti in riferimento al quadro teori-
co e ai percorsi citati in questo contributo,
consultare il volume.



Il seguente passo & tratto da “Verso la

definizione modello didattico di ME”, di

Daniela Maccario, documento ad uso in-

terno “Valutare percorsi di media educa-

tion”, di Maccario D., Parola A., Trinche-
ro R., in via di pubblicazione.

Da un punto di vista della ricerca didat-

tica, la proposta si basa su alcuni assun-

ti di base che esplicitiamo brevemente
come segue:

- gli insegnanti vengono riconosciuti
quali fonti fondamentali, anche se non
esclusive, per la costruzione di cono-
scenza in campo didattico?;

- l'azione didattica pud essere studiata
sul piano dei comportamenti, ma an-
che dei significati che gli insegnanti at-
tribuiscono al loro insegnamento?;

- laricerca in campo pedagogico-didat-
tico si caratterizza per la valorizzazio-
ne del nesso ricorsivo teoria-pratica-
teoria/pratica-teoria-pratica®.

Inoltre, per far luce sulle forme di tradu-
zione metodologico-operativa offerte
dal curricolo, si possono utilizzare diffe-
renti strumenti:

a) un Diario di bordo strutturato nel qua-
le si descrivano soprattutto aspetti le-
gati alla conduzione concreta delle at-
tivita (organizzazione del settino, del
gruppo, modalita comunicative...);

b)un Diario di bordo narrativo per rile-
vare il livello dei significati attribuiti al-
le scelte o ai comportamenti;

c) una Raccolta di documentazione delle
attivita (progetti; documenti di pro-
grammazione; materiali di lavoro; pro-
dotti ed elaborati);

d)delle Interviste pia o meno strutturate
e/o colloqui per sollecitare I'approfon-
dimento su aspetti ritenuti di rilievo
nella conduzione dell’insegnamento
(piano dei comportamenti; piano dei
significati).

Invece, da un punto di vista della defini-
zione della competenza mediale, il mo-
dello si basa sostanzialmente su quattro
elementi:

- il primo elemento & la quantita e qua-
lita di risorse possedute, in termini di
conoscenze e capacita legate al parti-
colare dominio conoscitivo in questio-
ne, ed adeguatezza di queste alla si-
tuazione-problema da affrontare;

- il secondo elemento riguarda i model-
li, espliciti o impliciti, che guidano I'in-
terpretazione della situazione-proble-
ma da parte del soggetto e la conse-
guente scelta delle strategie da met-
tere in atto. Una corretta “visione del-
la situazione” consente al soggetto di
scegliere le strategie di azione ade-
guate alla situazione stessa e quindi
maggiormente efficaci. Il soggetto
competente, prima ancora di cercare
una strategia, cerca di ridefinire il pro-
blema in una forma ottimale per la sua
soluzione;

- il terzo elemento riguarda le concrete
strategie operative che egli mette in
atto per raggiungere gli scopi che si
prefigge, in presenza di una data si-
tuazione-problema;

- il quarto elemento riguarda la capacita
del soggetto di capire, in itinere, se le
strategie adottate sono effettivamente
le migliori possibili e di cambiarle op-
portunamente in caso contrario. E
questa una capacita autoriflessiva e
autoregolativa che ha a che fare con la
capacita del soggetto di apprendere
dall’esperienza concreta che egli com-
pie quotidianamente.

Il seguente passo & tratto da “La valuta-
zione degli apprendimenti conseguiti”,
di Parola A., Trinchero R., documento ad
uso interno “Valutare percorsi di media
education”, di Maccario D., Parola A.,

Esempio in relazione alla dimensione della fruizione

Dossi

Trinchero R., in via di pubblicazione.

Il concetto di competenza & un concet-
to decisamente problematico, fonte di
un vasto dibattito che ha permeato le
scienze dell’educazione e della forma-
zione in questi ultimi trent’anni. Molte-
plici sono le definizioni di competenza
che sono state date, ciascuna focalizzata
su aspetti particolari del concetto. Una
definizione che ha avuto parecchio se-
guito & quella data da Guy Le Boterf
(1994, 16-18). Egli afferma che la com-
petenza non € da considerarsi uno stato
ma un processo, e risiede nella mobilita-
zione delle risorse dell’individuo, e non
nelle risorse stesse, e si configura quindi
come un saper agire in una determinata
situazione, all’interno di un determinato
contesto, allo scopo di conseguire una
performance, sulla quale altri soggetti
dovranno esprimere un giudizio.

Di seguito si riportano esempi di com-
petenze da valutare circa una delle di-
mensioni del curricolo, un esempio di
processo e un piano di sperimentazione
“scuole per percorsi”.

@ Per una sintesi su questa prospettiva si ri-
manda a E. Damiano, La nuova alleaza, Bre-
scia, La Scuola, 2005.

® E. Damiano, La nuova alleanza, cit.; C.
Coggi - P. Ricchiardi, Progettare la ricerca
empirica in educazione, Roma, Carocci,
2005; S. Mantovani (a cura di), La ricerca sul
campo in educazione. | metodi qualitativi,
Milano, Mondatori, 1995; R. Trinchero, Man-
uale di ricerca educativa, Milano, Angeli,
2002; R. Trinchero, I metodi della ricerca
educativa, Bari, Laterza, 2004.

“ M. Baldacci, Metodologia della ricerca pe-
dagogica, Milano, Paravia Mondadori, 2001.

Risorse

Conoscere le possibili strategie di fruizione
Conoscere i possibili bisogni e motivazioni che portano all’esposizione ad un

particolare medium o genere mediale

Modelli interpretativi

Saper riconoscere una strategia di fruizione
Saper riconoscere le strategie che i media mettono in atto per catturare I'attenzione

e per dirigere il consumo mediale

Saper riconoscere le abitudini personali e famigliari nell'uso dei media
Saper riconoscere le motivazioni e i meccanismi di soddisfazione dei bisogni alla
base di un determinato consumo mediale

Strategie di azione

Saper scegliere le modalita del proprio consumo mediale
Saper gestire il proprio tempo libero in relazione ai media

Strategie di autoregolazione

Saper riflettere sulla propria “fruizione” di prodotti mediali ed individuare, in modo

guidato, i propri errori

O ———



Esempio di processo per la dimensione della fruizione, in relazione al Percorso 7 — Programmisti in erba (Tv2) - Attivita
da svolgere con una classe 2° o 3°

Fasi Prima Step Dopo Dopo
intermedio (a distanza di tempo)
1-2 mesi
Livelli di competenza
1 Che cosa €& un Che cosa €& un
Risorse palinsesto palinsesto
Conoscenze Saggio breve Saggio breve
o a completamento o a completamento
Differenza tra i Differenza tra i
Generi Generi
- Scheda con - Scheda con
domande di domande di
Corrispondenza e/o Corrispondenza e/o
classificazione classificazione
- Disegno a 4 - Disegno a 4
quadranti quadranti
- Conoscenza e uso - Conoscenza e uso
di guide di guide
- Come funziona un - Come funziona un
palinsesto palinsesto
(meccanismi (meccanismi
sottostanti) sottostanti)
Racconto Racconto
2 Scheda 7.1: Discussione di gruppo |Scheda 7.1 Scheda 7.1
Modelli interpretativi | solo domande di circa pregi e limiti (cambiamento) (cambiamento)
Visioni del mondo | opinione e dell’esperienza
atteggiamento (anche per i genitori) (anche per i genitori a
distanza di un mese)
3 Scheda con domande Scheda con domande |[Scheda con domande

Strategie d’azione

di comportamento:

- quanto guardi la Tv?

- come scegli i
programmi?

- consulti le guide?

= G ooo

(vedi anche scheda

7.1)

di comportamento:

- quanto guardi la Tv?

- come scegli i
programmi?

- consulti le guide?

= G ooo

(vedi anche scheda

7.1)

(anche ai genitori)

di comportamento:

- quanto guardi la Tv?

- come scegli i
programmi?

- consulti le guide?

= @ oo

(vedi anche scheda

7.1)

(anche ai genitori)

4
Strategie di
autoregolazione

Si presentano tutti i
materiali prodotti da
ciascun bambino della
classe e si discutono
in un colloquio
“clinico”.

Si pud anche
prevedere una
riflessione parlata circa
una simulazione di una
giornata-tipo
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Piano di sperimentazione (Tabella esemplificativa “scuole x percorsi”)

INFANZIA

PRIMARIA

Scuole

Percorsi

1 2

6

7

9
(comprensivo)

10

1) Foto 1

1 - Lettore
2 - Scrittore

I 1
e
Infanzia (2)

2) Radio

2 - Scrittore

6

sezioni

3) Tvl

1 - Lettore
2 - Scrittore

3

sezioni

4) Foto 2

2 — Scrittore
3 - Critico

5) Fumetto

1 - Lettore
2 - Scrittore

Vv,V

11, 11

6) Cartoon 1

1- Lettore
2 - Fruitore

I, 1
11, 11
111, 11

7) Tv2

2 - Scrittore
4 - Fruitore

IV, IV,
1\

11, 11

8) Ipermedia

2 - Scrittore

9) Cartoon 2

2 - Scrittore

10) Tv 3

2 - Scrittore
3 - Critico
5 - Cittadino

3

sezioni




Media Education a ... stelle e strisce

9 immagine che quotidianamente i mass media ci danno
degli Stati Uniti € martellante, continua, ma anche par-
ziale. L’idea di una potenza mondiale intransigente sul

piano del dialogo internazionale e condizionata dai grandi mar-
chi della comunicazione e dell’energia, puod essere rivista se si
ha la possibilita di approfondire la grande varieta delle posi-
zioni espresse dal dibattito interno.

In uno scenario fortemente influenzato dal consumismo e dal-
I'industria dello spettacolo & possibile rilevare esperienze cul-
turali spesso sotterranee, ma molto significative sul piano del
progresso. La Media Education rappresenta una di queste pra-
tiche, ancora troppo di nicchia, ma molto vitale. L’ultimo con-
gresso dell’AMLA (Alliance for a Media Literate America), una
delle maggiori associazioni di Media Literacy americane, ha vi-
sto la presenza di circa 500 persone che non rappresentano
certamente un numero elevato per gli USA, ma che hanno di-
mostrato spirito di gruppo, capacita organizzative, qualita di
esperienze presentate.

“L’AMLA nasce nel 2000 — ci dice la Presidente Linda Bergma
— ad oggi conta 518 membri effettivi. In una recente inchiesta
abbiamo visto che un terzo circa di essi & laureato. Il 15 % in-
vece ¢& costituito da insegnanti e operatori della scuola di ba-
se. Il dato interessante & che il 12 % dei membiri & costituito da
professionisti dei media”. E proprio al mondo dei media era
dedicato il titolo “Dare voce ad una Nazione diversa”, con il
chiaro intento di invitare chi lavora nei media a guardare oltre
le logiche del mercato.

Alla Conferenza si sono evidenziati tre differenti approcci alla
Media Education:

1) il primo riguarda le produzioni dei giovani con i media: vi-
deo, stampa, radio e altro. Si tratta di programmi extra-
scolastici che cercano di dare ai giovani I'opportunita di
esprimersi e di far sentire le propria voce;

2) il secondo ambito comprende tutte quelle pratiche educa-
tive dei media che hanno a che fare con la salute: si inten-
de 'uso della televisione in famiglia collegata ai comporta-
menti alimentari, oppure progetti di recupero del disagio e
contro I'abuso dell’alcool e della droga.

3) il terzo settore riguarda la scuola e gli insegnanti.

Nelle diverse sessioni di lavoro sono state presentate espe-
rienze didattiche per integrare I’educazione ai media nel curri-
colo scolastico.

Le produzioni giovanili

Sulla 59a strada di Manhattan a due passi dalla sede di uno dei
colossi mondiali dei media come la Time Warner si trova la se-
de di una TV via cavo (MNN) che ha specifici programmi per i

I 12

giovani: Youth Channel & una finestra bisettimanale dove i gio-
vani si esprimono, si raccontano, pongono sul tappeto que-
stioni scottanti. Le video produzioni giovanili che trovano am-
pio spazio nei progetti di Media Education, soprattutto nell’a-
rea newyorkese, sono orientate a colmare I’enorme gap socia-
le che si & creato nella societa americana. E Steven Goodman
a sottolineare il drammatico bisogno dei giovani appartenenti
ai ceti sociali meno abbienti di segnalare la propria esistenza,
I'Educational Video Center da lui fondato, si preoccupa di da-
re loro una voce ed un luogo alternativo di formazione.
Spesso i temi scelti dai giovani riflettono problematiche gravi
come la dipendenza dalla droga, le gravidanze in eta adole-
scenziale, il ricorso al suicidio quale forma di fuga dalla societa.
Richmond & uno dei sobborghi piu degradati di San Francisco
con grossi problemi di violenza sociale. Qui agiscono gli ope-
ratori dell’East Bay Center, una struttura che attraverso I'arte e
la comunicazione provvede al recupero ed all'integrazione dei
giovani.

La Media Education riesce ad essere un utile strumento di co-
struzione di identita.

I Media e I'educazione alla salute

II filone americano che vanta maggior tradizione & la Media
Education legata all’educazione alla salute. La dottoressa B.].
Carter promuove progetti di educazione alla salute tramite I'u-
so dell’animazione: “Lo scopo del nostro progetto & quello di
integrare la Media Education con i temi riguardanti la preven-
zione alla salute dei bambini e degli adolescenti e di promo-
zione dell’attivita fisica. Le abitudini alimentari e di vita dei gio-
vani sono influenzate dai modelli dei media, cosi ci & sembra-
to importante usare lo stesso strumento per informare sui rischi
di comportamenti negativi per la salute. Ci ha permesso di co-
struire con la collaborazione dei bambini stessi dei messaggi
molto semplici e comprensibili”.

Una sfida per la scuola

Il campo pit difficile per I'intervento della Media Education &
quello scolastico. L'impresa di introdurla nel curricolo sembra
proibitivo per I'’enorme disomogeneita dell’istituzione scola-
stica americana. Renee Hobbs dell’Universita di Pennsylvania
non nasconde la difficolta dell'impresa: “La prossima sfida che
la Media Education americana deve affrontare € il sostegno agli
insegnanti che vogliono introdurla nel loro lavoro. Attualmen-
te solo una minoranza ha I'ambizione di insegnare i media a
scuola, ma negli Stati Uniti abbiamo 68 milioni di bambini e 3



milioni di insegnanti, pertanto abbiamo davanti una lunga stra-
da da percorrere per rendere istituzionalizzata questa pratica in
tutte le scuole”.

Al di la di esperienze, comunque molto interessanti, bisogna
dire che prevale ancora un certo protezionismo, una mentalita
di frontiera che, vedendosi accerchiata dalla predominanza e
dall'invadenza dei media, cerca di arroccarsi in una azione di di-

fesa. David Buckingham, premiato dall’assemblea dell’AMLA,
ha messo in guardia i media educators americani a non cade-
re nella trappola di un estenuante dibattito sugli effetti dei me-
dia sui bambini, invitandoli a passare decisamente ad una fase
di preparazione a tutto campo senza sentirsi minoranza cultu-
rale.

Luciano Di Mele

cora in crescita.

del programma.

Nuovi strumenti per la media education

My Pop Studio: ragazze in pista!

Uno degli approcci pitl interessanti della media education & quello che fa leva sulle differenze di gusto che i ragazzi han-
no rispetto alle ragazze e sulle modalita di socializzazione che, specie in adolescenza, caratterizzano ciascuno dei due ses-
si. E sotto gli occhi di tutti, infatti, che i media sono degli strumenti potenti in grado di formare il giudizio su chi sia, e qua-
li caratteristiche abbia, I'uomo (o la donna) ideali, quelli cui gli adolescenti tendono a conformare la propria personalita an-

Proprio partendo da questi presupposti, & stato da poco messo in rete un nuovo sito (www.mypopstudio.com) che con-
tiene un vero e proprio programma di alfabetizzazione mediale (media literacy) rivolto alle ragazze preadolescenti e ado-
lescenti. Studiato dal Media Education Lab della Temple University di Philadelphia con il contributo del Governo ameri-
cano, questo sito si presenta come un coloratissimo e avvincente laboratorio on-line finalizzato ad accrescere la compe-
tenza mediale, soprattutto facendo prendere coscienza alle ragazze di come i media influiscano sul loro modo di vestire
e di atteggiarsi, su come vengano creati i divi della musica o del cinema che piacciono tanto, sul perché le riviste rivolte
alle persone della loro eta siano strutturate in un certo modo e non in un altro.

Tutto questo avviene non attraverso una spiegazione di aridi concetti, ma grazie a una serie di attivita da svolgere diret-
tamente al computer (potremmo chiamarle esercizi, se non fossero cosi divertenti): la creazione dello stile di una ipoteti-
ca cantante da far debuttare in Tv, un test che dimostra come non si possa studiare e ascoltare la musica nello stesso tem-
po, lo studio del montaggio dei reality show, e tante altre cose ancora. Tutte queste esperienze sono raggruppate in quat-
tro aree: musica, televisione, carta stampata e multimedia, ciascuna delle quali comprende anche dei forum on-line e la
possibilita di interagire con degli esperti, cose che rendono un po’ pii “sociale” un percorso pensato per essere svolto in-
dividualmente. Inoltre, vi € un sistema di conteggio dei punti che via via si accumulano completando le diverse sezioni

Questo sito di distingue per un approccio sicuramente originale alla media education: in primo luogo per i contenuti e per
la scelta di un’utenza esclusivamente femminile, ma anche e soprattutto per la scelta di una modalita di proposta sicura-
mente nuova. Ci sembra assai originale I’aver pensato a un sito rivolto direttamente alle ragazze, dove poter svolgere on-
line tutta una serie di attivita formative all'interno di un ambiente tecnologicamente molto sofisticato. Dietro gli effetti spe-
ciali, pero, & ben evidente una progettazione didattica (curricolare in senso americano) molto articolata e stringente: |'e-
ducazione ai media & scienza, non fantascienza e, dunque, non & difficile rintracciare dietro i “lustrini” concetti e valori edu-
cativi importanti. Un’esperienza da promuovere, dunque, e — perché no? — da far conoscere anche in Italia.

Damiano Felini
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IL FESTIVAL DELLA CATECHESI

Come “dire” oggi la fede con i linguaggi della comunicazione

per trasformare la catechesi in una “festa di popolo”, per

dare una nuova creativita ai catechisti e ai ragazzi, per
“dire” la fede con i linguaggi del nostro tempo. Da tre anni a
Roccaporena di Cascia I’ Arcidiocesi di Spoleto-Norcia celebra il
Festival della Catechesi. Partecipano i ragazzi del catechismo e
i loro genitori, i sacerdoti e i catechisti che hanno frequentato
i Laboratori della comunicazione della fede che il MED ha pro-
mosso in diocesi per formare gli educatori della fede ai nuovi
linguaggi dei media: dalla fotografia alla produzione video, dal
fumetto al multimedia, senza escludere la comunicazione tra-
dizionale della musica e del teatro. Al Festival i ragazzi e i ca-
techisti portano le loro produzioni, i genitori accompagnano i
figli, la diocesi vive un momento di festa e di grande comuni-
cazione, il Vescovo partecipa e premia i lavori migliori dell’an-
no catechistico.

Cos' ¢ il Festival della Catechesi? E una nuova proposta

Il libro Il Festival della Catechesi: come “dire oggi la fede con i :

linguaggi della comunicazione, a cura di Roberto Giannatelli e
Maria Grazia Di Tullio (Arcidiocesi Spoleto-Norcia, 20006), pre-
sentato al recente convegno ecclesiale di Verona, raccoglie le
esperienze di questi anni in cui si & costruito un nuovo modo
di far catechesi. Il momento forte dell’esperienza in questo ca-
so — come nel settore catechesi che il MED da tempo porta
avanti — sono i Laboratori della comunicazione della fede che
preparano i catechisti a usare i linguaggi dei media e ad esse-
re creativi. Produrre un video, disegnare un fumetto, fare mu-
sica e teatro... non & un gioco, ma I'apprendimento e I'uso di
un nuovo linguaggio (supportato da adeguate tecniche) che
amplifica e rende interessante la trasmissione della fede e del
catechismo. Questo libro vuole essere un vademecum, un pic-
colo manuale per i catechisti che vogliono apprendere i nuovi
linguaggi della comunicazione per essere pil efficaci nella ca-
techesi. Il libro rappresenta un punto di arrivo di un’esperien-
za che & stata piena di fascino, e di partenza per migliorarla ed
estenderla anche ad altre diocesi. Nella sua struttura il libro pre-
vede una prima parte di introduzione teorica relativa al Pro-
getto dei Laboratori, alla loro metodologia e valore dal punto
di vista pedagogico e al Festival della Catechesi. Nella secon-
da parte sono invece presentati i contributi relativi ai singoli la-
boratori. Quali sono i laboratori della comunicazione della fe-
de del MED?

® Arte e catechesi (animatrice: Angela Castelli). L’arte come
via per annunciare la storia della salvezza. Esercizi di let-
tura di opere d’arte. Esercizi pratici attorno a temi biblici.
Il laboratorio si prolunga con produzioni di fotografia.

® Fotografia e catechesi (Angela Castelli). Prendere coscien-
za di cid che vedono i nostri occhi, di come si seleziona,
si crea, si danno significati e si comunica. Il ruolo dell’e-
mozione. Esercizi: dal testo all'immagine e dall'immagine
al testo.

® Fumetti e catechesi (Maria Grazia Di Tullio). Il linguaggio
dei fumetti. Analisi di prodotti. Percorso per la produzio-
ne di fumetti nella catechesi.

® Teatro e catechesi (Angelo lezzi). Gestualita € drammatiz-
zazione per la comunicazione del contenuto della cate-
chesi. Il percorso della messa in scena. Drammatizzazione
di parabole e miracoli di Gesu e di testi significativi dati o
autoprodotti.
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®  Musica e catechesi (Chiara Grillo). La musica come comu-
nicazione di un’esperienza e di un contenuto. Repertori di
canti per la catechesi. Esercizi di espressione musicale
creativa.

® Produzione Video e catechesi (Luciano Di Mele). Il per-
corso per la produzione video: il soggetto, il trattamento,
la sceneggiatura, le riprese, il montaggio, la socializzazio-
ne del prodotto e la sua valutazione.

® (Cartoni Animati e catechesi (Maria Grazia Di Tullio). II lin-
guaggio dei cartoni animati e I'esperienza dei bambini.
Analisi di prodotti. Percorso per la produzione di cartoni
animati nella catechesi.

®  Multimedialita e catechesi (Stefano Pavarin e Maurizio
Zanetti). Esperienze di catechesi con CD-Rom e DVD. I
percorso per la produzione di un ipertesto e di un CD.
L’utilizzazione del Power Point e di altri software.

® Internet e catechesi (Pier Paolo De Luca). Il percorso di
progettazione di un sito web. Internet come fonte di
documentazione per la catechesi e come rete tra i giovani
e i catechisti.

C’e voglia di una catechesi viva, nuova, efficace.

I libro e il DVD allegato sono per ora disponibili solo presso
I'Ufficio catechistico dell’arcidiocesi di Spoleto-Norcia in edi-
zione extracommerciale.

Maria Grazia Di Tullio

I “regionali” del MED

Piemonte: Alberto Parola (Torino)
alberto.parola@unito.it

Lombardia: Angela Bonomi Castelli (Milano):
ioanni37@yahoo.it

Veneto: Rinalda Montani (Padova):
rinaldamontani@virgilio.it

Umbria: Floriana Falcinelli (Perugia):

floriana@unipg.it

Lazio: Pier Paolo De Luca (Roma):
deluca@libero.it

Abruzzo: Giselda Antonelli (Pescara):
antonelli@unich.it

Campania: Isabella Lucchese (Napoli):
lucchese@unisob.it

Calabria: Enrico De Santo (Cosenza):
ends@libero.it

Puglia: Lucio D’ Abbicco (Bari):
ldabbicco@tin.it

Sicilia: Gianna Cappello (Palermo):
giannacappello@libero.it




MED Ne

Croniste per caso... a Medi@tando

3~ Biennale sull’educazione ai media,

Bellaria-Igea Marina 30 novembre - 2 dicembre 2006

mo state accolte, con la consueta cordialita, dalle colla-

boratrici di Alessandra Falconi, anima e motore di Me-
di@tando; siamo uscite per ultime portando nel cuore e nella
mente la saggezza profonda delle parole di Sergio Zavoli.
Momenti molto forti quelli dell’intervento del senatore Zavoli,
dai quali partire per presentare una breve cronaca di questo si-
gnificativo appuntamento per tutti coloro, operatori e non, che
si interessano di media ed educazione ai media.
E’ importante avere un progetto/visione da coltivare, ha esor-
dito Zavoli; ci vuole la volonta di mettersi insieme per dire del-
le cose, ma dobbiamo veramente avere delle cose da dire e,
commentando lo spot “GZ2 - rete figli dell'immigrazione”, ha
sottolineato che, nella mattinata conclusiva, le cose pit nuove
le hanno dette proprio loro: “i giovani”. E ritornata anche una
parola, proposta il giorno precedente, dal prof. Morcellini:
“prossimita”. Prossimita intesa come esserci nei momenti di
crisi, nel fare compagnia ai giovani, per colmare il tempo che
ci ha visti incapaci di seguire i cambiamenti culturali e delle
prassi comunicative. Inoltre, ha sottolineato che, come adulti,
siamo piu preparati di ieri € abbiamo pit tempo per inseguire
i giovani, per stargli addosso.
E stata poi ribadita la necessita di estendere la riflessione non
solo sui nuovi clienti dei media (i giovani), ma sui media stes-
si che dovrebbero, ad esempio, parlare di sé anche in senso
critico. | convegni sono in ritardo, si deve recuperare il tem-
po perduto trasformandoli e traducendoli in ricerca, discus-
sione, dibattito. A tal proposito & stata annunciata la prossima
pubblicazione di una rivista, curata dal gruppo di ricerca di-
retto dal prof. Morcellini, che cerchera di rispondere a questi
bisogni e avra un titolo particolarmente esplicativo: “Infor-
mazione”.
La 3° edizione di Medi@tando ha proposto di ripensare I’edu-
cazione ai media a partire dalle media-culture dei giovani; le re-
lazioni introduttive hanno sviluppato i seguenti argomenti:
“Screen Generation: La nuova sfida dei personal media all’e-
ducazione” (Thierry De Smedt); “Ascoltare i mass media per

S iamo arrivate per prime la mattina del 30 novembre e sia-

ascoltare i giovani?” (Pina Lalli); “Le mediaculture dei giovani

e le pratiche di media education” (Geneviéve Jacquinot).

Dalle relazioni & emerso che bisogna rivedere il ruolo della
scuola e la formazione degli insegnanti, i quali hanno la con-
sapevolezza della velocita dei cambiamenti culturali, ma fanno
fatica ad integrarsi. La scuola non ha pit un ruolo esclusivo di
legittimazione culturale: essa deve confrontarsi con i media. G.
Jacquinot ha posto la questione di come insegnare la “media-
cultura” in questi tempi, sostenendo che bisogna gettare un
ponte verso le “pratiche mediali dei giovani”. 1l fatto che i ra-
gazzi usino i media non vuol dire che siano in grado di com-
prenderne la complessita e la piena valorizzazione, percio c’é
bisogno di una nuova cultura dello schermo, della rete, che
rappresentano lo sfondo all’interno del quale i giovani intera-
giscono. L’'innovazione tecnologica, ha continuato la Jacqui-
not, non va confusa con quella pedagogica che si costruisce
attraverso l'insegnante il quale prima era il custode della sto-

ria della classe, mentre oggi in classe ci sono elementi che de-
strutturano la sua organizzazione tradizionale: sono le nuove
tecnologie. E necessario quindi pensare ad una nuova peda-
gogia dell'informatica e dell'informazione, in cui le nuove tec-
nologie siano viste come linea di demarcazione all'innovazio-
ne pedagogica.
Durante le successive sessioni di lavoro, attraverso la visione di
esperienze di media education con ragazzi stranieri, con gio-
vani in situazione di marginalita, con persone disabili, sono sta-
te individuate nuove piste di ricerca nella scuola e nell’extra-
scuola. In particolare, c’é stata la proiezione di video realizzati
da e con persone disabili.

Il Premio “Alberto Manzi per la comunicazione educativa”,

giunto alla 2° edizione, ha riconosciuto come migliori proget-

ti le seguenti opere:

- sezione editoria tradizionale e multimediale: assegnato ex
aequo a Lucio D’ Abbicco per “Guida la TV” e Sandra Federi-
ci per “Africa Comix”;

- sezione cinema e audiovisivo: Elena Pasetti per “Di tutti i co-
lori’;

- sezione radio e televisione: Giuseppe Davoli per “Forza ra-
gazzi. La TV che fa crescere’;

- premio speciale per la comunicazione educativa a Giovanni
Minoli direttore di Rai Educational. Con quest’ultimo premio
si & voluto evidenziare il tratto educativo della TV di qualita,
in continuita con “I'educare a pensare” che & stato il grande
insegnamento di Manzi.

I workshop, i seminari ed i laboratori sono stati ricchi di stimo-
li, con una buona opportunita di scelta e all’interno delle varie
esperienze presentate c’é stato il tempo per fare domande,
chiedere spiegazioni. In particolare, si segnala la presentazio-
ne di kit didattici di vari paesi europei, tra i quali ricordiamo: il
kit didattico per I’educazione ad internet presentato da Thierry
De Smedt (Belgio) e quello sulla pubblicita presentato Jenny
Grahame (Londra).
Erano presenti le associazioni che hanno fatto la storia dell’e-
ducazione ai media in Italia: dal Med (che ha patrocinato la
biennale), al Cias, alle nuove reti che stanno nascendo a livel-
lo nazionale. A questo proposito i partecipanti, esprimendo il
bisogno di tenersi in contatto in modo continuativo (non basta
un appuntamento biennale per aggiornarsi sulla ricerca e scam-
biarsi esperienze), hanno suggerito di attivare un sito, una “ca-
sa virtuale”, per tutti coloro che sono interessati e impegnati in
questo settore.

Nella consapevolezza che c'é ancora molta strada da percor-

rere, Medi@tando riparte all'insegna di una parola, poco usata

ultimamente, ma rilanciata dagli interventi di Morcellini e Za-
voli: questa parola & “speranza”, intesa come azione e messa
in atto di un progetto nella nostra storia e nella nostra cultura,
che coniughi al suo interno le potenzialita formative e valoria-
li dell’educazione ai media.

Rinalda Montani
Tiziana Cucchio
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Carol E. Craggs

Media Education nella Scuola primaria

Traduzione a cura di S. Savelli, introduzione di F. Falcinelli,
postfazione di R. Giannatelli, Morlacchi Editore, Perugia 2006

Il testo Media Education nella scuola pri-
maria, edito da Routlegde nel 1992 ed
ora tradotto, per opera di Simona Savel-
li, in lingua italiana, nell’edizione di Mor-
lacchi Editore, presenta, nello svolgersi
dei suoi dieci capitoli, un percorso teori-
co e didattico per gli insegnanti di scuo-
la primaria che vogliano avvicinarsi alla
Media Education.

| primi tre capitoli, ad opera di S. Savel-
li, presentano sinteticamente i punti-car-
dine della disciplina: definizioni del ter-
mine Media Education, I'evoluzione del-
la disciplina all’'interno dei percorsi sco-
lastici italiani e i principi chiave della Me-
dia Education all'interno del contesto bri-
tannico.

Il percorso dell’autrice Craggs, inse-
gnante di scuola primaria ed allieva di
Len Mastermann, invece, parte dalla ne-
cessita di presentare in prima istanza, al
mondo degli insegnanti di scuola prima-

ria, la ME tramite un approccio pedago-
gico-didattico.
Come infatti dichiara I’autrice: “nono-
stante la ME sia costellata di sani princi-
pi teorici di per sé rilevanti (...) tali prin-
cipi non verranno considerati come a sé
stanti, ma saranno integrati da attivita
pratiche”.

Nei successivi capitoli, infatti, vengono
proposti ai lettori alcuni percorsi attua-
bili nel gruppo classe. Primo traguardo
da raggiungere & una corretta alfabetiz-
zazione all'immagine, definita da Craggs
“semplicemente come I'abilita che con-
sente ad un lettore di capire come i si-
gnificati siano scritti in un immagine” e
successivamente come sia possibile
mettere in dubbio le interpretazioni che
le immagini stesse evocano.

Secondo obiettivo & “formare alla noti-
zia” ovvero comprendere come le noti-
zie siano “il prodotto di un processo or-

ganizzato che richiede una modalita pra-
tica di guardare agli eventi al fine di le-
garli assieme, produrre affermazioni di-
rette e semplici circa le loro relazioni, il
tutto in modo piacevole”.

Terzo obiettivo & fornire ai bambini un
corretto approccio alla pubblicita che, tra-
dizionalmente, non pud non passare dal-
la creazione di un spot da parte dei bam-
bini stessi ma che propone anche percor-
si pit originali ed elementari come la co-
struzione di una “lista della spesa setti-
manale” da parte dei bambini stessi, al fi-
ne di animare la discussione sull’'impor-
tanza di un determinato logo.
Interessante infine, prima del capitolo
conclusivo sulle istituzioni mediatiche, il
penultimo capitolo che inserisce la Me-
dia Education nel contesto della corretta
educazione alle rappresentazioni della
realta. “Prima riusciamo ad incoraggiare
i nostri alunni a rifiutare I'idea che i me-
dia sono finestre sul mondo e a renderli
capaci di penetrare la rappresentazione
televisiva della realta per identificare i
suoi processi di produzione, prima for-
meremo dei cittadini che possono (...)
leggere le rappresentazioni costruite dei
media”.

Daniela Robasto

Roberto Farné

Diletto e giovamento. Le immagini e I'educazione

UTET, Torino, 2006

Non é frequente parlare di un lavoro di
carattere scientifico e culturale come di
un ‘bel libro’: questo lo é. Roberto Farné,
infatti, proseguendo nella linea di ricerca
gia condotta a rilevanti esiti con Icono-
logia didattica (Zanichelli, Bologna,
2002), giunge nuovamente a risultati di
grande interesse e di eccellente stesura
in un argomento che lo vede sicura-
mente fra i migliori esperti in assoluto
nella cultura pedagogica italiana.

«La pedagogia dell'immagine e dei me-
dia» - dice Farné - «sembra muoversi
continuamente fra la vigilanza e la re-
pressione da una parte e |'incoraggia-
mento attivo dall’altra, verso soluzioni in
grado di elaborare in positivo il proble-
ma, superandolo di fatto».

Lo sviluppo del tema passa innanzitutto
—con un contributo di sicura originalita -
attraverso un itinerario storico e cultura-
le di lunga lena, che prende le mosse ad-
dirittura dalle questioni connesse agli
scontri teologici (e politici) legati all’ico-
noclastia, allo scisma d’Oriente, al con-
fronto con la cultura islamica, alla Rifor-
ma e Controriforma: si rende cosi evi-

dente come un problema apparente-
mente secondario risulta essere, in
realta, un punto di osservazione quanto
mai articolato ed incisivo delle grandi
svolte e dei profondi malesseri che han-
no abitato il divenire della nostra civiliz-
zazione educativa. Successivamente, si
entra nei terreni meno inconsueti, ma
ugualmente esplorati con precisa com-
petenza e finezza, dell’ immagine illu-
strativa e della prima comparsa delle im-
magini luminose. Si arriva, cosi, al dibat-
tito che accompagna I'affermarsi delle
posizioni pedagogiche piu caratteristi-
che della modernita pedagogico-didatti-
ca, dove Farné conduce con polso sal-
dissimo il lettore attraverso i paesaggi
concettuali del positivismo, dell’ideali-
smo gentiliano e lombardo radiciano,
dell’attivismo e del riformismo didattico
tipico del contesto italiano nell’epoca fa-
scista e postafascista, nel quale il cine-
ma occupa il posto dominante.

Cogliamo, dei numerosissimi contenuti
presenti in una trattazione densa ed in-
sieme godibile, alcuni passaggi sinteti-
camente rappresentativi di spunti parti-

colarmente significativi ed intensi: la pre-
senza di una «doppia articolazione fra di-
vertimento e apprendimento» che ac-
compagna stabilmente lo sviluppo delle
tecniche visuali; lo scontro di mentalita,
fondamentalmente risolto a favore della
visione idealistica, che ha messo di fron-
te I'idea positivistica di un rinnovamen-
te dell’istruzione tramite «il potenzia-
mento del suo apparato didattico e stru-
mentale e quella gentiliana, che lo pog-
giava invece sulla «solida preparazione
cultuale in senso prettamente umanisti-
co dell'insegnante» arrivando a salva-
guardare una volta di pia il primato as-
soluto della parola sull’'immagine; il per-
durante stigma di una sorta di inferioriz-
zante umilta per gli approcci didattici, «in
nome di una presunta superiorita del-
I'atto educativo che non ha bisogno di
appagarsi alle tecniche»; la difficolta di
qualche grande autore (Farné cita la
Montessori, ma si potrebbe anche pen-
sare allo stesso Piaget) ad includere le
immagini nei veri e propri linguaggi del-
la formazione umana.

Qui si parla veramente di pedagogia
senza sovrapporre all'interesse pedago-
gico nessun rivestimento (informatico,
semiologico, ecc.) che se ne faccia sol-
tanto un pretesto tematico o un’occa-
sione per occupare spazi.

Qualche volta ci vuole.

Cesare Scurati
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